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Глава 1. Информационное агентство  
в системе современных СМИ  
Кыргызской Республики

1.1. Современное информационное агентство

Согласно общепринятой дефиниции, информационное агент-
ство не определяется как самостоятельный тип СМИ. Принято 
считать, что информагентство – это организация, созданная для 
снабжения редакций СМИ информацией разного рода. Сотруд-
ники печатных изданий, телеканалов и радиостанций вправе ис-
пользовать материалы, подготовленные журналистами агентств с 
обязательной ссылкой на источник. Данная функция информаци-
онного агентства, безусловно, является основной. При более под-
робном рассмотрении работы современной организации данного 
типа  проясняется тот факт,  что перед нами действительно само-
стоятельный тип СМИ.

Одним из первостепенных признаков того, что информаци-
онное агентство сегодня ставит перед собой новые задачи, явля-
ется преимущественно свободный доступ к его материалам (за 
исключением существующих платных подписок или доступа к 
архивам, примером в этом случае может служить информацион-
ное агентство Кыргызстана «АКИpress»). На сегодняшний день 
агентства активно снабжают информацией не только СМИ, но и 
своих собственных читателей. Анализы популярности Интернет-
ресурсов Кыргызстана, неоднократно проводимые различными 
организациями в период с 2006 по 2012 год и рассмотренные в 
данной работе, указывали на присутствие сетевых информацион-
ных ресурсов в верхних позициях в итоговых списках.

Современные информационные агентства специализируют-
ся в большей степени на информационных жанрах, но на сайте 
каждого крупного информационного агентства сегодня присут-
ствуют также аналитические и даже художественно-публицисти-
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ческие материалы. Например, в Кыргызстане публикации всех 
трёх типов жанров классической журналистики можно найти 
на страницах информационных агентств «АКИpress» и «24.kg». 
Стремление редакций данных агентств к жанровому разнообра-
зию и наличие в них известных в стране журналистов, работаю-
щих над созданием разносторонних материалов, свидетельствует 
о том, что рассматриваемый тип информационной организации 
выходит за рамками организации, снабжающей новостями раз-
личные СМИ. 

В качестве основного канала массовой коммуникации инфор-
мационные агентства в настоящее время используют Интернет. 
Это позволяет рассматриваемому типу организации не только 
претендовать на роль полноценного СМИ  и конкурировать с га-
зетами, радио и телевидением за право быть лидером в различных 
рейтингах, но и достичь существенного роста читательской ауди-
тории. Интернет является одним из главных инструментов гло-
бализации. Он не имеет территориальных границ и не ограничен 
в плане пространства. Конечно, не все страны используют весь 
потенциал Интернета. Например, доступ к Интернету в Север-
ной Корее сильно затруднен, а для государственных нужд созда-
на автономная компьютерная сеть Кванмён. В некоторых странах 
периодически блокируются крупные сетевые ресурсы. Напри-
мер, в Китае заблокирован доступ к популярной американской 
социальной сети «Facebook», известной платформе «YouTube» 
компании «Google» (ресурс предоставляет своим пользовате-
лям возможность делиться в Интернете видеофайлами), а также 
множеству других сайтов, большинство из которых лидируют в 
мировых рейтингах посещаемости. Тем не менее, в большинстве 
стран мира доступ к Интернету либо незначительно ограничен, 
либо является свободным. Это значит, что страницы информаци-
онного агентства  Кыргызстана могут читать не только внутри 
страны, но и за её пределами. Данное обстоятельство существен-
но расширяет аудиторию информационных агентств, поскольку 
дополнительный интерес к региону проявляется, как минимум, 
со стороны стран, входящих в СНГ. 

Популярность информационных агентств в Сети Кыргызста-
на в 2010 году побудила некоторые печатные издания пересмо-
треть свою информационную политику и организацию деятель-
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ности в Интернете. Некоторые из них произвели «перезапуск» 
своих официальных сайтов. Таким образом, например, поступи-
ли сотрудники одной из наиболее влиятельных печатных редак-
ций Кыргызстана – газеты «Вечерний Бишкек». С 2010 года на 
прежнем домене редакции (www.vb.kg) вместо текстов с полос 
газеты в электронном варианте, посетители ресурса могут читать 
«новостную ленту», то есть структура сайта полностью измени-
лась: вместо прежнего формата онлайн-версии газеты читате-
ли получили новое классическое кыргызское информационное 
агентство.

Если информационное агентство рассматривать как тип 
СМИ, то его типологические характеристики и формообразую-
щие признаки имеют ряд существенных сходств с печатной пе-
риодикой. Тем не менее, наблюдаются и явные различия между 
агентствами и печатными СМИ. Информационные агентства, как 
и газеты или журналы используют текст, как основную форму по-
дачи информации. При этом каноны журналистики соблюдаются 
в редакциях обоих видов организаций (прежде всего это отно-
сится к соблюдению правил «перевёрнутой пирамиды»). Если 
рассматривать информационное агентство как современное он-
лайн-издание, то оно базируется, прежде всего, на школе печат-
ной журналистики. В то же время используются преимущества 
Интернета, позволяющие не только писать в больших, чем в газе-
те объёмах,  но и реагировать наиболее оперативно. Журналисты 
информационных агентств пишут важные новости прямо с места 
события или пресс-конференций, работая на опережение своих 
коллег. Другими словами, информационное агентство – профес-
сиональное и конкурентоспособное онлайн-издание. Ещё одно 
отличие агентства от периодики – возможность прямого контакта 
с читателем, то есть интерактивность. Данная функция присуща 
Интернету в целом, и для журналистики по существу является 
очень важной. Поиск способов осуществления процесса обрат-
ной связи с аудиторией осуществлялся на протяжении всей исто-
рии журналистики. Интернет предложил наиболее быстрый, а 
точнее мгновенный путь. Например,  на сайтах некоторых инфор-
мационных агентств Кыргызстана предоставляется возможность 
комментировать материалы, на некоторых эта функция отключе-
на. Но в любом случае, читатель всегда может найти в контакт-
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ных данных редакции e-mail, на который он сможет отправить 
информацию. Редакция может отреагировать на неё достаточно 
оперативно.

Отдельным пунктом следует отметить немаловажную тен-
денцию в СМИ второй половины двухтысячных годов – кон-
вергенцию. Она представляет собой попытку объединения не-
скольких типов СМИ. В 2005 году В. Филак и С. Куинн издали 
книгу «Конвергентная журналистика» («Convergent Journalism»), 
в которой они рассматривают данное явление как неизбежное бу-
дущее журналистики США. В этом учебнике приведено точное 
определение американского профессора Ларри Прайора, препо-
дающего в Анненбергской школе коммуникаций: «…конверген-
ция  представляет собой то, что происходит в редакции, когда её 
сотрудники работают совместно, чтобы произвести множество 
продуктов для самых различных сред СМИ в целях достижения 
массовой аудитории посредством интерактивного контента, ча-
сто в течение суток без перерывов» [50, 4]. Сотрудничество стало 
приоритетным, поскольку аудитория растёт за счёт соединения 
двух или более СМИ – была одна аудитория, после слияния орга-
низаций она, соответственно, расширяется. Конвергенция очень 
популярна в США, но уже вышла за пределы страны и сегодня 
весь мир стоит на пороге её принятия, а причиной тому являет-
ся Интернет и ныне развивающиеся информационное общество. 
Всемирная паутина способна совмещать в себе элементы всех ти-
пов СМИ, и является одной из лучших рекламных «площадок» 
для продвижения того или иного продукта. В Кыргызстане дан-
ная тенденция пока не ярко проявляется, однако в плане владения 
всеми тремя типами СМИ интересна история телерадиокомпании 
«Пирамида», которая некогда выпускала печатные издания, име-
ла свой телеканал, радиостанцию и веб-сайт.

История развития у печатных СМИ богаче, чем у информаци-
онных агентств. Относительно первой печатной газеты, историки 
спорят до сих пор, поскольку мнения в этом плане разошлись из-
за нескольких существующих точек зрения. Политолог И.Н. Па-
нарин рассмотрел историю печатной прессы в книге «СМИ, 
пропаганда и информационные войны»: «Родословную первой 
типографской газеты некоторые историки ведут от издававшегося 
в Лейпциге в 1590 году ежедневного листка, другие – от бельгий-
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ской «Ньюве тийдинген» (1605 год), третьи – от еженедельников 
«Авизо» и «Реляцион», появившихся в Германии в 1609 году» 
[93, http://www.x-libri.ru/elib/panrn001/00000007.htm]. 

Несмотря на разногласия, принято считать, что 1609 год – на-
чало печатной периодики. В той же книге, И. Н. Панарин пишет о 
первом информационном агентстве: «Первое в мире информаци-
онное агентство появилось в 1835 году в Париже. Его основате-
лем стал Шарль Луи Гавас, начавший свою деятельность с «бюро 
переводов Гаваса», в задачу которого входило оперативное обе-
спечение переводов иностранной прессы для нужд местной пери-
одики» [93, http://www.x-libri.ru/elib/panrn001/00000013.htm]. 

Таким образом, временная разница между первой типограф-
ской газетой и появлением информационного агентства составля-
ет 226 лет. Учитывая, что история печатной прессы насчитывает 
более чем на два века больше времени своего существования, со-
вершенно естественным является тот факт, что структура инфор-
мационного агентства позаимствовала немало элементов из, уже 
существовавшей к тому времени, устойчивой системы.

Существование информационного агентства в Кыргызста-
не можно разделить на два периода. В течение первого из них 
(советского) в стране функционировало только одно государ-
ственное агентство. Второй период (постсоветский) отмечен 
коммерциализацией рассматриваемого типа СМИ. Информация 
стала продуктом. Формирование нового рынка услуг пришлось 
на двухтысячные годы, в рамках которого было создано несколь-
ко успешных частных информационных агентств. При этом 
агентство, бывшее информационным оплотом советской власти, 
сегодня по-прежнему сохраняет государственный статус, но уже 
в интересах ныне действующего политического строя. Открытие 
всех частных агентств Кыргызстана связано с освоением ново-
го канала массовой коммуникации – Интернета, перспективность 
которого была очевидна их создателям с самого начала, то есть с 
конца девяностых годов двадцатого века. В итоге, первые част-
ные агентства успешно зарекомендовали себя на рынке информа-
ционных услуг, то есть сделали себе имя. Последующее развитие 
сферы увеличило количество информационных источников для 
потребителей. Учитывая, что информационное агентство, как 
правило, владеет собственным конференц-залом, в стране появи-
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лись и новые трибуны для высказываний и заявлений. Если через 
государственное агентство преимущественно распространяется 
официальная и государственная информация, то частные компа-
нии предложили право высказаться любым гражданам страны, 
кто оплатит проведение пресс-конференции.

Современное информационное агентство является основопо-
лагающим типом сетевой журналистики Кыргызстана. Его основ-
ной особенностью стала подача информации в электронном виде, 
которая обеспечила более оперативное восприятие сообщений и 
материалов аудиторией. Сегодня Интернет является основным 
каналом распространения информации для информационных 
агентств, как в Кыргызстане, так и в других странах. Интернет 
стал важным элементом не только в сфере сетевой журналистики, 
но и в повседневной жизни людей. Всемирная паутина объединя-
ет весь мир, являясь наиболее развитой информационно-комму-
никационной системой.

М. М. Колесникова в диссертации «Периодические издания 
электронных сетей как вид СМИ: типологический аспект» ут-
верждает, что онлайн-издания являются вершиной эволюции жур-
налистики: «Сетевые СМИ стали кульминацией развития средств 
массовой информации и информационно-коммуникационных 
технологий, объединили в едином цифровом формате текст, звук 
и изображение, невиданным образом повысили оперативность и 
уничтожили географическую привязанность СМИ» [56]. 

На сегодняшний день информационные агентства в Кыр-
гызстане представляют собой легкодоступный и бесплатный (в 
большинстве случаев) источник сведений вследствие технологи-
ческой оснащенности населения. За счёт постоянного роста це-
левой аудитории, информационное агентство становится всё по-
пулярнее среди издателей. Привлекательность информагентства 
в Интернете со стороны адресанта и реципиента (двух основных 
признаков в типологии сетевых изданий: издателя и читателя) 
способствует активному развитию рассматриваемого типа источ-
ника.

Информационные агентства играют значительную роль в со-
временной системе СМИ. В некотором роде, они выступают по-
средниками в передаче информации. В книге «Информационное 
агентство: стиль оперативных сообщений» Ю.А. Погорелый так 
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оценивает место изучаемого типа СМИ в журналистике: «Инфор-
мационные агентства находятся в самом центре системы средств 
массовой информации. Их работа редко доходит до широкой пу-
блики напрямую: как правило, новости, которые готовят агент-
ства, используют другие средства массовой информации: газеты, 
телевидение и радио. Главными читателями информационных 
«лент» (названных так из-за рулонов бумаги, использовавшихся 
до последнего времени для печати сообщений агентств) явля-
ются профессиональные журналисты или аналитики — только 
они способны разобраться в сотнях сообщений на все мыслимые 
темы, появляющихся на «лентах новостей» [94]. 

Э. В. Могилевская в своей статье «Типологические призна-
ки информационных агентств в Сети» отметила немаловажное 
разделение читательской аудитории сетевых изданий на четыре 
группы. В первую входят представители СМИ – журналисты, 
аналитики, редакторы российских и зарубежных средств массо-
вой информации. Представители государственных и правитель-
ственных структур, органов власти составляют вторую группу. 
За ними следует финансовый и корпоративный сектор, в который 
входят руководители предприятий, эксперты, специалисты инве-
стиционных и консалтинговых компаний, научных организаций и 
образовательных учреждений. Обычные пользователи или част-
ные потребители, владеющие компьютером с доступом в Интер-
нет, составляют последнюю группу [84]. 

Аудитория современных информационных агентств состо-
ит из представителей всех четырёх указанных групп. Сегодня 
в Кыргызстане «ленты новостей» информационных агентств в 
Интернете читают не только профессиональные журналисты и 
аналитики, но и простые пользователи Сети. Это подтверждает-
ся наличием большого количества комментариев с их стороны на 
страницах тех ресурсов, где не запрещено публиковать своё мне-
ние. Новости информационных агентств обсуждаются читателя-
ми на страницах Интернет-форумов Кыргызстана. Одним из при-
меров может служить тема «Мэрия Бишкека нашла средства на 
реставрацию дома Терентьева, – мэр И. Омуркулов 28-02-2013» 
в разделе «Политика и общество» на «Diesel Forum», в которой 
обсуждается соответствующая новость информационного агент-
ства «АКИpress».
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Интернет позволил информационному агентству занять одну 
из лидирующих позиций в современной журналистике, благодаря 
преимуществу, заключающемуся в исключительной оперативно-
сти подачи информации. Информационные агентства конкуриру-
ют между собой, работая на опережение. На «лентах новостей» 
официальных сайтов данных организаций, новости из различ-
ных городов и стран могут появляться синхронно. Такой миро-
вой гранд, как французское информационное агентство «AFP» 
(«Agence France-Presse») сегодня распространяет свои сообщения, 
прежде всего, через всемирную паутину. Аналогичный канал пере-
дачи новостей использует популярное агентство «Reuters» (ныне 
«Thomson Reuters»), при этом открывая свои представительства 
по всему миру и расширяя зоны распространения информации. За 
двадцать два года существования Интернета, в динамике его разви-
тия как технологии, прослеживается постоянная смена тенденций, 
что приводит к необходимости прогнозирования его дальнейшего 
развития, во избежание проблем с адаптацией при использовании.

Работа журналиста информационного агентства заключает-
ся в подготовке как можно большего количества информации, из 
которой потом коллеги из других изданий смогут выбрать наи-
более важные моменты и рассмотреть их детально, либо просто 
подготовить отдельный материал или подборку новостей. Вся ра-
бота требует большой  ответственности, которая у сотрудников 
информагентств, соответственно, несколько выше, чем у других 
представителей СМИ. Если на «ленте новостей» будет опублико-
вана недостоверная информация, ее могут распространить сра-
зу несколько печатных изданий, телеканалов или радиостанций. 
Сложившуюся в итоге ситуацию нельзя будет оценить как поло-
жительную. В случае публикации недостоверной информации 
агентства предоставляют её обновлённый вариант.

Еще одной отличительной чертой является форма подачи ин-
формации. В данном случае она преимущественно короткая, на 
что указывает наличие подавляющего большинства материалов 
в информационных жанрах. Оперативная реакция журналистов 
агентств приводит к тому, что новостные заметки появляются 
на «лентах новостей» ещё в самом процессе события. Дополни-
тельную информацию, журналисты могут отписать находясь за 
рабочим столом, но наиболее важные моменты, как правило, от-
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правляются в редакцию с места события: журналист зачитывает 
наборщику или редактору текст по телефону, либо отправляет по-
средством Интернет-мессенжеров (например, ICQ), по e-mail или 
другими заранее установленными способами. Читатель, будь он 
пользователем домашнего компьютера, журналистом или чинов-
ником, должен легко понять основной смысл сообщения. Новость 
должна быть написана максимально доступным языком, быть ко-
роткой и ясной. Три составляющие стандартной новости информа-
ционного агентства – ответы на вопросы: «кто?», «что?», «где?» и 
«когда?». Эта информацию может быть дополнена ответами на во-
просы «как?» и «почему?», согласно канонам «перевёрнутой пира-
миды». Журналист приводит комментарии компетентных лиц или 
проводит разъяснения,  опираясь на документы или достоверные 
источники. Финальная часть любого сообщения информационно-
го агентства – «бэк». Она содержит менее полезную информацию, 
чем в других частях текста, но необходима для завершения мате-
риала. Новость информационного агентства имеет определенные 
сходства с жанром заметки (одним из самых распространенных 
видов подачи информации в газетах), а именно – в структуре тек-
ста. Сообщения на «ленте новостей», преимущественно, кратки и 
лаконичны. Они  подаются оперативно и в большем объеме, не-
жели в газетах. Несмотря на доминирование информационных 
сообщений в качестве заметок на «лентах новостей», на офици-
альных сайтах информагентств можно найти большое количество 
аналитических статей и даже авторские тексты художественно-пу-
блицистической направленности, тяготеющие преимущественно 
к жанру фельетона из-за нередко содержащейся в них сатиры и 
сарказма (авторские материалы Асель Оторбаевой в информаци-
онном агентстве «24.kg», или рубрика «Страна Бешбармакия» ин-
формационного агентства «АКИpress»).

Все указанные особенности  информационного агентства как 
типа СМИ влияют на рабочий процесс журналиста в подобной ре-
дакции. Ю. А. Погорелый в книге «Информационное агентство: 
стиль оперативных сообщений», отмечает, что информационные 
агентства во всем мире имеют единые стандартные принципы 
работы [94]. Каждый журналист агентства ежедневно разрабаты-
вает свою тему. Для выполнения своей части работы ему необхо-
димо иметь обширную контактную базу, которая содержит обще-
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ственно значимых людей, различные предприятия, специалистов 
и экспертов в самых разных сферах. Другими словами, журналист 
в информационном агентстве имеет своеобразную узкую специ-
ализацию, которую ему задаёт тематика. Журналист тратит много 
времени на отслеживание информации в своей области, при этом 
ему необходимо знать о наиболее значимых предстоящих собы-
тиях наперёд, чтобы не пропустить их. В начале каждого месяца 
все сотрудники составляют себе индивидуальные планы работы, 
которые затем могут дополняться редакционными заданиями. По 
итогам составляется один общий план, где под каждым пунктом 
расписываются ответственные за выполнение той или иной рабо-
ты. После составления плана у сотрудников агентства формиру-
ется график работы и календарь предстоящих событий. В случае 
если журналист не был уведомлён о предстоящих мероприятиях, 
встречах, пресс-конференциях по его теме, он обязан выяснить 
даты и время проведения самостоятельно. Он не может пропу-
скать важные события в своей «области ответственности», по-
скольку обязан осветить их все. 

Журналист, работающий в информационном агентстве, дол-
жен постоянно быть на связи с людьми, являющимися специали-
стами по теме, которую он освещает. Информация, обработанная 
журналистом, становится частью «ленты новостей» дня. Чем 
меньше журналистов в агентстве, тем шире у них пространство 
для работы. Например, если в агентстве работают десять человек, 
то каждый из них будет полностью отвечать за тот или иной тема-
тический раздел агентства – «экономический», «политический», 
«спортивный» и так далее. Если сотрудников больше, то область 
исследования, теоретически, можно сузить до подразделов, что, 
впрочем, не является широко распространенной практикой в силу 
того, что штат сотрудников такой организации по определению 
не может быть малочисленным. Если бы в информационном 
агентстве, работали, например, только три журналиста, органи-
зация не смогла бы обработать весь поток информации даже в 
течение одного дня.

В новостях информационных агентств всегда указывает-
ся ссылка на источник. Это схожая черта с другими СМИ, но в 
информационном агентстве журналист нередко решает судьбу 
новостей. Так как информация к нему поступает в большом ко-
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личестве,  он  вынужден отбирать важную и отсеивать несуще-
ственную. Ю. А. Погорелый пишет: «До тех пор, пока новость не 
окажется на ленте, она так и останется частью индивидуального 
знания корреспондента. Почти каждый день в любом агентстве 
одна или несколько новостей так и не появляются на ленте и оста-
ются никому не известными» [94]. 

Информационные агентства постоянно цитируются ведущи-
ми радио и телевидения. Это легко заметить, просматривая выпуск 
новостей по телевизору или слушая эфир радиостанции. Инфор-
мация нередко появляется первоначально на «лентах» официаль-
ных сайтов информагентств, а затем уже попадает в различные 
выпуски новостей. Таким образом, продукция информагентств – 
первоисточник большей части информации, которая потом рас-
пространяется через классические каналы информации: газеты, 
радио, ТВ. Также она цитируется и на страницах других изданий 
в Интернете. Ссылки на информагентства в эфирах телевидения 
и радио можно услышать ежедневно. А на просторах Интерне-
та  легко можно найти копии статей и сообщений с кыргызских 
информагентств на других сайтах, как внутри страны, так и за ее 
пределами. Российский проект «Сто сторон» содержит на своих 
страницах ссылки на материалы из всех ведущих информацион-
ных агентств СНГ, в том числе из Кыргызстана. Естественно, не 
весь контент эфиров телеканалов и радиостанций собран из ново-
стей, представленных информагентствами, поскольку в выпусках 
новостей присутствует и собственная информация.

 
1.2. Становление сетевой журналистики в Кыргызстане

Активное развитие информационного пространства в кыр-
гызском сегменте Интернета началось после освоения информа-
ционным агентством «Кабар» новой технологии в 1998 году. Един-
ственное на тот период агентство Кыргызстана, выжившее после 
финансовых проблем и, фактически, находившееся под угрозой 
исчезновения, став сетевым, получило статус одного из самых 
авторитетных информационных источников страны за рубежом. 
Три года спустя основатель аналитического журнала «АКИpress» 
Марат Тазабеков основал одноимённое информационное агент-
ство в стране. Таким образом, с 2001 года в Кыргызстане функ-
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ционировали два официальных сетевых информационных ис-
точника, впервые разделившись на два типа: государственное 
(«Кабар») и частное («АКИpress»). По словам Марата Тазабекова, 
создание второго полноформатного информационного агентства 
в Кыргызстане в тот период, являлось определённым риском: 
«Мы были первыми, кто увидел в этом виде деятельности некий 
бизнес. Даже вначале не бизнес, а незаполненную общественную 
потребность. Деньгами тогда не пахло. Но был такой внутренний 
инстинкт и убеждение, что если есть общественная потребность, 
то рано или поздно ее можно монетизировать, как модно сейчас 
говорить. Вопрос только в том, чтобы не умереть до того, как 
успеешь встать на ноги. Если допустим, мы ожидали встать на 
ноги в течение 2 или 3-х лет, то на самом деле на операционную 
безубыточность вышли после 4-х лет» [81]. 

В 2006 году в Кыргызстане начал функционировать ресурс 
«информационное агентство «24.kg». У «АКИpress» к этому вре-
мени сформировалась своя читательская аудитория и агентство 
могло полноценно работать и приносить прибыль. Стало очевид-
ным освоение онлайн-пространства Кыргызстана. ИА «24.kg» со-
ставило «АКИpress» серьёзную конкуренцию, которая сохраняется 
по сей день. В 2006 году, сетевая аудитория Кыргызстана была ещё 
недостаточно подготовлена к полноценному восприятию информа-
ции из Интернета. Поэтому, как и в случае с «АКИpress», «24.kg» 
было основано с явным расчётом на будущее, которое не представ-
лялось без Интернета. Основатели обоих агентств точно уловили 
будущие тенденции в области СМИ и закрепили свои бренды на 
информационном рынке Кыргызстана до того момента, когда Ин-
тернет стал привлекательной средой для издателей. Генеральным 
директором «24.kg» является Асель Оторбаева. Её агентство доби-
лось существенного успеха у читателей, прежде всего, благодаря 
более острой и разносторонней подачи информации в жанровом 
плане. Все три информационных агентства Кыргызстана в доста-
точной степени отличаются друг от друга: первое подчиняется го-
сударству и является официальным «рупором» власти, второе – пу-
тем пятилетнего эксперимента добилось успеха у аудитории, став 
первым частным агентством и третье – на волне развития ниши 
положительно вписалось в процесс, раскрыв возможности СМИ 
в Интернете. В таком составе информационные агентства просу-
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ществовали до 2010 года, до того времени, как в стране было ос-
новано информационное агентство «КирТАГ», которое возглавила 
известный журналист Кайыргуль Урумканова. Новое агентство 
стало площадкой для раскрытия талантов молодых журналистов 
и освещало, в целом, основные события в стране. В погоне за экс-
клюзивной информацией агентства напоминают печатные СМИ с 
той лишь разницей, что помимо источника здесь крайне важна опе-
ративность, которая является основным преимуществом Интерне-
та. Через год после запуска «КирТАГа» в Кыргызстане появились 
новые информационные агентства – «K-News» и «Чалкан.kg» (ле-
том 2011 года). Предположительно, данный период в истории раз-
вития информационных агентств Кыргызстана можно обозначить 
как гиперактивный. Учитывая, что за двенадцать лет в стране было 
запущено не менее пяти  новых информагентств, 2011 год являет-
ся, на данный момент, наивысшей прогрессивной точкой развития. 
В целом, за семьдесят шесть лет существования информационного 
агентства как типа СМИ в Кыргызстане, шестьдесят четыре года 
в стране функционировало только одно издание рассматриваемого 
типа. Из них пятьдесят пять лет это единственное агентство («Ка-
бар») входило в состав «ТАСС» (нынешнего «ИТАР-ТАСС») под 
именем «КирТАГ», которое было позаимствовано новым агент-
ством в 2010 году.

В период «бума» развития информационных агентств, в Кыр-
гызстане появилось и множество аналитических онлайн-ресур-
сов. В течение 2010 года в Кырнете начали функционировать ана-
литические сайты «Vести.kg», «Polit.kg» и «Region.kg». Первое 
из них представляет собой издание смешанного типа, поскольку 
совмещает в себе элементы информационного агентства и ана-
литического портала. «Region.kg» и «Polit.kg» являются потен-
циальными конкурентами друг для друга, поскольку оба ресурса 
направлены на изучение всего Центрально-Азиатского региона с 
упором на Кыргызстан, в силу расположения редакций обоих из-
даний в этой стране.  Сегодня информационные агентства Кыр-
гызстана в качестве основной площади для публикаций исполь-
зуют свои официальные сайты в Интернете. Они осуществляют 
электронную рассылку своим подписчикам. Распространение 
современных онлайн-изданий в Кыргызстане, безусловно, про-
диктовано упрощениями в производстве информационной про-
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дукции благодаря Интернету. Затраты минимизированы за счёт 
отсутствия необходимости в денежных ресурсах на такие компо-
ненты, как печать, создание макетов и вёрстку, входящие в систе-
му печатных СМИ.

Популярность информагентств в Кыргызстане, как источ-
ника информации, прослеживается в результатах исследования 
консалтинговой компании «M-Vector», которая по состоянию на 
апрель 2013 года, провела три исследования аудитории на пред-
мет её поведения и восприятия медиа. В последнем исследовании 
установлен рейтинг наиболее популярных сайтов Кыргызстана, 
включая зарубежные веб-ресурсы. В итоговую десятку самых 
посещаемых сайтов вошли официальные страницы двух инфор-
магентств Кыргызстана: «АКИpress» (4,3 %) и «24.kg» (3,4 %). 
Только эти два онлайн-ресурса в списке являются сугубо инфор-
мационными. Они обошли популярные мировые веб-сервисы 
«Facebook» (2,9 %) и «YouTube» (2,4 %), уступив только поис-
ковым системам в Интернете, а также российским и кыргызским 
социальным сетям («Mail.ru» – 11,8 %, «Odnoklassniki.ru» – 9,7 %, 
«Namba.kg» – 7,1 %, «Google.kg»/ «Google.ru» /«Google.com» – 
6,7 %, сервис «Мой мир» на «Mail.ru» – 5,9 %). Замкнул десятку 
популярных сайтов кыргызский интернет-форум «Diesel.elcat.
kg» – 2,2 % [76]. 

 
1.3. Актуальные проблемы  
онлайн-журналистики Кыргызстана

Сетевая журналистика Кыргызстана сталкивается с суще-
ственными проблемами, возникающими в процессе её развития. 
Одной из наиболее актуальных проблем сегодня является обеспе-
чение информационной безопасности. Степень защищенности 
информационных ресурсов Кыргызстана от киберугроз – одна из 
первостепенных проблем, требующая решения. IT-координатор 
общественного фонда «Гражданская инициатива интернет-по-
литики» (ГИИП) в Кыргызстане Артём Горяйнов отметил, что 
основная угроза сегодня исходит не от компьютерных вирусов. 
«Когда в Интернете бушевали самые страшные вирусы, в Кыр-
гызстане все было спокойно. Опасность прошла стороной. Эпоха 
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распространения по Интернету разрушительных вирусов при-
шлась на конец 1990-х – начало 2000 годов» [80]. Специалист 
убеждён, что Кыргызстану удалось избежать эпидемии из-за 
медленного процесса компьютеризации, и что создание вирусов 
теперь поставлено на коммерческую основу. Вредоносные про-
граммы, преимущественно, направлены на хищение информации 
о паролях, номерах счетов в банках и другой подобной информа-
ции. Киберпреступность ставит под угрозу деятельность сетевых 
СМИ, по той простой причине, что хакеры, завладев доступом к 
серверам онлайн-изданий, фактически способны воздействовать 
на читательскую аудиторию. Учитывая, что теоретически хаке-
ром может быть любой человек, проживающий в стране, в кото-
рой есть доступ к Интернету, отыскать его будет трудно. Артём 
Горяйнов отметил, что в международной практике расследования 
компьютерных преступлений проводят специальные команды 
оперативного реагирования. «Сеть создана по всему миру, работа 
ведется на государственном уровне. Специалисты могут связать-
ся со своими коллегами, например, из Нидерландов, если извест-
но, что атака проведена с сервера из этой страны. Эта система 
позволяет быстро получить необходимые данные. Когда кто-то 
хочет взломать местный сайт, он обычно не делает это через сер-
вер своей страны, а арендует зарубежный. После атаки все стира-
ется, и сервер может купить другой заказчик» [80]. 

27 марта 2012 года на информационный ресурс «Vести.kg» на-
чалась DDoS-атака. Как правило, она осуществляется хакерами с 
целью довести атакуемую вычислительную систему до отказа от 
обслуживания. По словам главного редактора сайта Марии Озми-
тель, атака велась с зарубежных ip-адресов и, предположительно, 
была связана с републикацией на сайте «Vести.kg» материалов 
ресурса «Фергана.ру», заблокированного в Кыргызстане [82]. Это 
позволяет предположить, что на сегодняшний день, целью хакеров 
может быть также «остановка» информационных ресурсов. Если 
DDoS-атака достигает цели, владельцы сайта, как правило, теряют 
доступ к серверам, на которых хранится информация.

Второй немаловажной проблемой сетевой журналистики 
Кыргызстана является её статус в законодательной базе страны, 
которая детально рассмотрена в параграфе «Правовой статус 
сетевых источников информации в законодательстве Кыргыз-
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стана». Суть проблемы заключается в необходимости внесения 
ясности в законодательную базу, чтобы пользователи Интернета 
могли иметь представление о том, какие WEB-ресурсы можно 
считать достоверными источниками информации. Например, воз-
никает вопрос: «Насколько целесообразно доверять блоггерам?» 
Распространение блогов в Кыргызстане в настоящий момент на-
ходится в процессе развития, как и сетевая журналистика. Уже 
сегодня на такой платформе, как «Kloop» зарегистрировано не 
менее 5 879 блогов, по состоянию на 17 апреля 2013 года соглас-
но списку на странице «Блоги Клоопа» [63]. 

Рассмотренные проблемы являются наиболее актуальными в 
нынешний период развития сетевой журналистики. Информаци-
онная безопасность требует более пристального внимания к ней. 
Усиление защиты серверов WEB-ресурсов требует наличие двух 
компонентов: 

1) Опытных IT-специалистов; 
2) Улучшение технической оснащенности с целью усовер-

шенствования системы защиты от внешних угроз. 
Интернет, как лидирующая коммуникационная система, раз-

вивается сегодня внушительными темпами, порождая всё новые 
тенденции. Информационное пространство Кыргызстана зависи-
мо от преобразований во всемирной паутине, поскольку является 
её частью. Решение актуальных проблем поможет в развитии се-
тевой журналистики в стране.

 
1.4. Статус сетевых источников информации  
в законодательстве Кыргызстана

Основным нормативным правовым актом, регулирующим 
деятельность прессы в Кыргызской Республике, является Закон 
«О средствах массовой информации» от 2 июля 1992 года № 938-
XII (в его редакции от 8 мая 1993 года № 1228-XII). Согласно 
первой статье  настоящего Закона, официально к СМИ относятся 
следующие типы информационных источников:

«Статья 1. Средства массовой информации
К средствам массовой информации относятся газеты, журна-

лы, приложения к ним, альманахи, книги, бюллетени, разовые из-
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дания, предназначенные для публичного распространения, имею-
щие постоянное название, а также теле- и радиовещание, кино- и 
видеостудии, аудиовизуальные записи и программы, выпускае-
мые государственными органами, информационными агентства-
ми, политическими, общественными и другими организациями, 
частными лицами.

Цензура средств массовой информации не допускается» 
[69]. 

Отсутствие понятия «веб-сайта» в Законе «О средствах мас-
совой информации» КР ставит под вопрос достоверность ре-
сурсов, не входящих в перечень официальных средств массовой 
информации соответствующего Закона КР. Неизвестно, напри-
мер, насколько можно верить блогам в сети. В рассматриваемом 
нормативном правовом акте также нет чёткого определения «ин-
формационного агентства». Более того, согласно одному из офи-
циальных комментариев представителей Министерства юстиции 
КР на сайте ведомства, в Кыргызстане отсутствует такая орга-
низационно-правовая форма, как «информационное агентство» 
[100]. Для сравнения, в Законе Республики Казахстан «О сред-
ствах массовой информации», веб-сайты приравнены к другим 
СМИ, что делает любой блог, и даже Интернет-форум в этой 
стране средством массовой информации. Таким образом, в двух 
указанных законах роль Интернета в системе СМИ рассматри-
вается совершенно по-разному. Деятельность информационных 
агентств в Законе Республики Казахстан регулируется отдельной 
статьей, в первых трех пунктах которой прописано, что такое ин-
формационное агентство и основные функции его работы:

«Статья 8. Информационное агентство
1. Информационное агентство – это зарегистрированное в 

соответствии с законодательными актами Республики Казахстан 
юридическое лицо, деятельность которого направлена на сбор, 
обработку и распространение сообщений и материалов информа-
ционного характера.

2. Сообщения и материалы информационного агентства 
должны сопровождаться его названием и датой выпуска.

3. При распространении сообщений и материалов информа-
ционного агентства средствами массовой информации ссылка на 
информационное агентство обязательна» [70]. 
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В первой статье Закона РК «О средствах массовой информа-
ции» обозначено понятие веб-сайта:

«15) WEB-сайт – подготовленная при помощи специальных 
технических и программных средств электронная представитель-
ская страница физического либо юридического лица Республики 
Казахстан, на которой собственник размещает информацию в це-
лях массового распространения» [70]. 

В 2009 году в Кыргызстане был разработан новый законо-
проект о СМИ. Присвоение статуса СМИ web-сайтам должно 
было стать одним из основных нововведений. Однако измене-
ния, разработанные Министерством культуры КР, внесены не 
были. Они также подверглись критике со стороны экспертов,  
в том числе и.о. исполнительного директора Ассоциации изда-
телей и распространителей периодической печати (АИРПП) КР 
Александра Миясарова: «…в статье 1. пункта 2 дается опреде-
ление СМИ. «Средство массовой информации – периодическое 
печатное издание, радио- и телепрограмма, кинодокумента-
листика, аудиовизуальная запись и иная форма периодическо-
го или непрерывного публичного распространения массовой 
информации, включая WEB-сайты в общедоступных телеком-
муникационных сетях (Интернет и другие)» [83]. Как отмеча-
ет А. Миясаров, «этот пункт, по сути, приравнивает все веб-
ресурсы к СМИ» [83]. 

Основной целью законопроекта, предложенного в 2009 году 
в Кыргызстане, является установление полноценного контроля 
над Интернетом. Это основное сходство законопроекта с Законом 
РК «О средствах массовой информации». Шаг в сторону установ-
ления наблюдения за потоками информации в Сети со стороны 
государства представляются вполне логичными, поскольку ано-
нимность в Интернете ставит под сомнение достоверность ин-
формации. Отсутствие регулирования в информационной сфере 
может способствовать распространению слухов, сплетен и кле-
веты. С другой стороны, Интернет неограничен в пространстве 
и постоянно расширяется. Контроль обширного виртуального 
информационного поля, находящегося в состоянии постоянного 
развития – трудновыполнимая задача. Кроме того, необходимо 
обеспечение информационной безопасности на высоком уровне, 
поскольку наличие компьютерных угроз в Сети может способ-
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ствовать различным махинациям. К примеру, если пользователь 
потеряет пароль доступа к своему блогу, то он будет нести от-
ветственность в случае появления впоследствии недостоверной 
(порочащей, богохульной и т.д.) информации на его странице. 
Однако обозначение статуса веб-сайта как СМИ и информаци-
онного агентства в законодательстве Кыргызстана помогло бы 
определить рамки достоверности сетевых ресурсов и разграни-
чить официальные информационные сайты от неофициальных. 
Учитывая нынешнее бурное развитие сетевой журналистики в 
Кыргызстане, читателям необходимо знать, каким ресурсам они 
могут доверять. 

Согласно Закону Кыргызской Республики «О средствах мас-
совой информации» от 2 июля 1992 года № 938-XII (в его ре-
дакции от 8 мая 1993 года № 1228-XII), «право на учреждение 
средств массовой информации принадлежит государственным 
органам, общественным объединениям, трудовым коллективам и 
гражданам Республики Кыргызстан» [69]. 

При этом, «средство массовой информации может создавать-
ся как одним, так и несколькими учредителями», а «учреждение 
государственными органами средства массовой информации со-
вместно с общественными объединениями, трудовыми коллекти-
вами и гражданами не допускается» [69]. 

В сентябре 2012 года в Жогорку Кенеше планировалось 
принятие проекта закона  «О защите детей от информации, 
причиняющей вред здоровью детей», инициированного депу-
татами Жогорку Кенеша Кыргызской Республики [95]. Законо-
проект направлен, прежде всего, на усовершенствование зако-
нодательной базы. Депутаты предложили усилить контроль над 
потоками информации, сделав основной акцент законопроек-
та на том, что дети могут получать вредную информацию для 
здоровья из различных источников, и необходима система мер 
для предотвращения подобных случаев с последующим нака-
занием лиц и организаций, ответственных за распространение 
такого рода информации. Однако, независимые некоммерче-
ские организации ОО «Интернет-движение», ОО «Гражданская 
инициатива Интернет политики» [68], специализирующиеся 
на информационно-коммуникационных технологиях (ИКТ), а 
также представители одного из развлекательных веб-ресурсов 
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Кыргызстана выразили мнение, что предложенный законопро-
ект может отрицательно повлиять на свободу слова в стране, 
а также будет способствовать введению цензуры в Интернете 
Кыргызстана [79].

Стороны пришли к обоюдному согласию: депутаты ЖК под-
твердили, что законопроект необходимо доработать, а представи-
тели, что необходима сильная регулятивная система контента в 
Интернете Кыргызстана. Рабочая группа была сформирована в 
начале декабря 2012 года.

Вопросы

1.	 Что такое информационное агентство?
2.	 Каковы основные преимущества Интернета, которыми 

активно пользуются СМИ?
3.	 Можно ли считать редакцию современного информа-

ционного агентства более оперативно работающей, чем другие 
СМИ?

4.	 Чем отличается современное информационное агентство 
от телеграфного новостного агентства (например, ТАСС)?

5.	 Какое место занимает информационное  агентство и Ин-
тернет в Законе о СМИ Кыргызской Республики?

6.	 Какое место занимают информационное агентство и он-
лайн-журналистика в Законе о СМИ Республики Казахстан? 
(Сравните Законы о СМИ КР и РК).

7.	 Какие сетевые источники информации более популярны 
в Кыргызстане: онлайн-версии газет или информационные агент-
ства?

8.	 Перечислите актуальные проблемы развития сетевой 
журналистики. Предложите свои варианты. Влияют ли они на ра-
боту информационных агентств в Кыргызстане? 

9.	 Расскажите о трансформации сайта газеты «Вечерний 
Бишкек» из онлайн-версии газеты в издание формата современ-
ного информационного агентства.

10.	 Какая организация владела СМИ всех трёх ключевых ти-
пов в Кыргызстане до 2010 года?

11.	 Назовите первое мировое информационное агентство, 
его основателя и дату создания.
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12.	 Перечислите ключевые периоды развития информацион-
ного агентства в Кыргызстане.

13.	 Почему информационное агентство получило такое на-
звание?

14.	 Назовите группы читательской аудитории сетевых изда-
ний. Все ли они присутствуют в структуре читательской аудито-
рии Кыргызстана?

15.	 В чем заключается специфика работы журналиста ин-
формационного агентства?

16.	 В случае если журналист информационного агентства не 
был уведомлен о важном событии, что он должен предпринять?

Задания

1. Проследите за использованием материалов информацион-
ных агентств  на радио и телевидении. Выделите основные темы, 
укажите указанное количество новостей со ссылками на агент-
ства. Можно анализировать любое информационное агентство.

2. Подготовьте пробный информационный материал в пись-
менной форме якобы предназначенный для информационного 
агентства. 

Глава 2. Система типологических 
признаков современного 
информационного агентства Кыргызстана

2.1. Типологические признаки информационного  
агентства как сетевого издания

Типологические признаки печатных СМИ неоднократно ис-
следовались различными учеными. В своей работе «Методика ти-
пологического исследования периодических изданий», А.И. Ако-
пов рассматривает классификацию как первый этап для любого 
типологического исследования: «Следует подчеркнуть, что лю-
бое научное исследование начинается с классификации. Оно яв-
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ляется обязательным элементом научного познания. Даже когда 
исследователь не ставит классификацию своей задачей, он непре-
менно делит рассматриваемое явление для того, чтобы, разложив 
его на составляющие, вновь собрать в процессе изучения» [1, 6]. 

Классификация позволяет сравнивать объекты исследования. 
В случае с периодическими изданиями, это поможет найти разли-
чия и сходства между ними, и отнести каждое отдельное издание 
в ту или иную группу. То же самое относится и к информаци-
онным агентствам, хотя различия между отдельно взятыми СМИ 
порой более существенны. Это говорит о том, что информаци-
онные агентства имеют чётко определенную структуру, которой 
обычно придерживаются как стандарта. Особенно важен этот мо-
мент в подаче материалов на новостных лентах.

А.И. Акопов в своей статье «Типологические признаки сете-
вых изданий», опираясь на собственный труд по формированию 
системы типологических признаков печатной прессы, сформули-
ровал аналогичную систему, адаптированную под Интернет-из-
дания. В данной работе она взята за основу, поскольку содержит 
все основные типоформирующие признаки сетевого издания, 
которые, по мнению А.И. Акопова,  в целевом отношении оста-
ются неизменными: издатель, целевое назначение, читатель [60]. 
Существует некоторая необходимость в дополнении системы 
А.И. Акопова из-за беспрерывно развивающегося Интернета, 
вместе с которым формируются и новые типологические при-
знаки онлайн-изданий. В частности, Э.В. Могилевской в статье 
«Типологические признаки информационных агентств в Сети», 
сформулирован признак «объём посещаемости», который отра-
жает популярность того или иного издания в Интернете.  

Первые три типоформирующих признака Интернет-изданий 
в целом не отличаются от печатных СМИ. Статус и роль издателя 
остались неизменными. Владельцами интернет-СМИ могут быть 
общественные объединения, компании и частные лица. Интернет-
СМИ преследуют те же цели, что и печатные: «Информирование 
читателей, популяризация знаний, просвещение населения, про-
паганда идей и взглядов, публикация результатов профессиональ-
ной и научной деятельности и т.п.» [60]. 

Современный читатель в системе типологических признаков 
сетевых изданий несколько изменился. Являясь пользователем 
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компьютера с доступом в Интернет, он должен владеть необходи-
мыми знаниями и навыками. Три типоформирующих признака, 
предложенных А.И. Акоповым, составляют основу типологиче-
ского анализа любого сетевого издания. Исходя их этого, они под-
ходят для исследования информационных агентств и информаци-
онно-аналитических порталов Кыргызской Республики.

А.И. Акопов выделяет еще семь дополнительных типофор-
мирующих признаков: внутренняя структура, жанры, оформ-
ление, авторы, периодичность, объем и тираж. Учитывая стре-
мительно развивающийся Интернет и современные тенденции, 
данные пункты стоит внимательно рассмотреть и дополнить.

Под внутренней структурой сетевого издания следует по-
нимать его основную тематику и информационное наполнение. 
Данный типоформирующий признак является ключевым для ау-
дитории веб-ресурса, поскольку именно он, в первую очередь, 
отвечает или противоречит интересам потенциального читателя. 
А.И. Акопов считает, что: «Внутренняя структура он-лайн из-
даний также мало отличается от структуры печатных. Прежде 
всего, это исходит от единства целей и традиционного подхода 
издателей, создающих сетевые журналы и газеты «по образу и 
подобию» традиционных бумажных. Деление публикаций вну-
три одного выпуска производится, прежде всего, по тематическо-
му, жанровому и проблемно-целевому принципам» [60]. 

Каждый сайт вынужден отстаивать свои позиции и участво-
вать в жесткой конкурентной борьбе. Главной целью владельцев 
становится обеспечение постоянного прироста новых пользова-
телей и удержание своих постоянных посетителей.

Новости – основной продукт информагентств. Выигрывают 
конкуренцию те агентства, которые предоставляют достоверную 
информацию и размещают как можно больше сообщений. Тема-
тика у информагентств обширная, а не узкоспециализированная, 
охватывающая политическую, экономическую, социальную и 
культурную жизнь страны в полном объеме. Наиболее мощный 
приток пользователей, тем не менее, приходится на время поли-
тической нестабильности, когда ситуация во время митинга ста-
новится неконтролируемой и жители начинают беспокоиться о 
политической ситуации в стране. Например, 3 октября 2012 года, 
когда в Кыргызстане на площади Ала-Тоо проходил митинг, едва 
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не переросший в попытку свержения власти, сервера информа-
ционного агентства «24.kg» не выдерживали нагрузок из-за ко-
личества читателей на сайте, что усложняло не только доступ к 
страницам ресурса, но и работу журналистов.

Следующим важным типообразующим признаком является 
жанровое разнообразие материалов. Сетевая журналистика не по-
родила ни одного нового жанра, который  бы не присутствовал в 
печатной прессе, исключая, разве что короткие сообщения вроде 
тех, что публикуются пользователями американского онлайн-сер-
виса Twitter. Но в Интернете несколько стёрлись границы жанров, 
особенно в блогах. Например, элемент интервью присутствует 
во многих материалах сегодня из-за удобства комментирования 
ситуации компетентным лицом. А.И. Акопов отмечает особен-
ность: «Вследствие специфики сетевой журналистики как вида 
СМИ несравненно более значительное место занимают краткие 
информационные сообщения» [60]. 

Сжатость информационного сообщения продиктована по-
требностью людей быстро получать только самую необходимую 
информацию. В газетах эту функцию выполняют заголовок и лид. 
Читатель может пролистать газету и быть в курсе всех основных 
событий. В Интернет перекочевали самые распространенные 
жанры журналистских материалов: заметка, различные типы ин-
тервью,  обзоры, обозрения, репортажи. Что касается последних, 
то их существует несколько разновидностей, включая фото- и ви-
део-. Видеорепортаж в печатной прессе невозможен по техниче-
ским причинам, поэтому эта форма роднит Интернет с телевиде-
нием. В этом отношении, в ближайшее время мир журналистики 
могут потрясти самые неожиданные перспективы. 

А.С. Кацев в своей статье «Роль СМИ в освещении и пред-
упреждении конфликтов» отметил, что «журналистика как вер-
бально-невербальный способ подачи материала прошла 3 этапа в 
своём развитии: 

1. дописьменный, т.е. существование в устном виде. Недаром 
её называют второй древнейшей профессией. Она возникла тог-
да, когда ещё не было строителей и охотников. А потребность в 
информации и сплетнях была; 

2. письменный. Сюда относятся печатные и электронные СМИ, 
те, в которых важен текст, который можно читать или произносить;
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3. постписьменный, когда текст словесный вытесняется изо-
бражением, которое вытесняет слово. Это позволяет тем,  кто 
плохо владеет грамотой приобщаться к произведениям журнали-
стики» [120, 15].

В приведённой цитате наиболее интересным является третий 
пункт, который подразумевает отсутствие необходимости в об-
разовании для восприятия труда журналиста. Другими словами, 
современное общество постепенно деградирует. Современный 
потребитель информации может быть пользователем и не быть 
читателем. Телевидение и радио являются типами СМИ вытес-
няющими текст, а Интернет, теоретически, способен усилить эту 
тенденцию.

И.C. Ашманов, российский математик, программист, писа-
тель и специалист в области искусственного интеллекта считает, 
что «В 2013-2014 годах произойдет слияние Интернета и теле-
видения. Причем, возможно, не на компьютере, как многие ду-
мали, а на телевизоре. Многие модели телевизоров уже не менее 
мощные, чем компьютеры, они подключены к сети, позволяют 
выходить на Youtube, скачивать музыку и фильмы с торрентов. 
На рынке появится технология «второго экрана»: скачиваешь 
рекомендательное приложение на свой планшет и управляешь 
с его экрана телевизором или выбираешь передачу в реальном 
времени. В 2013 предложат новые услуги: просмотр спортивной 
передачи и обсуждение на сайте телеканала. В приложении на 
«умном» телевизоре, на специальных интернет-площадках для 
телевизионного интерактива. Многим пользователям окажется 
достаточно «умного» ТВ, они перестанут или уже не станут ис-
пользовать персональный компьютер» [67]. 

Учитывая прогноз И. С. Ашманова и связь с традиционными 
жанрами журналистики, можно предположить, что уже относи-
тельно скоро Интернет–издания будут постоянно связаны с теле-
визором и короткие видеорепортажи станут одной из основных 
форм подачи информационных материалов. Это, в частности, 
может повлиять на работу информагентств. Работа журналиста, 
возможно, будет заключаться в видео- и фотосъемке, в звуковом 
комментировании отснятого материала и в таком виде подаваться 
на «ленту новостей». На телевидении новости перед выходом в 
эфир подвергаются существенной обработке – монтаж видео, за-
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тем работа звукорежиссера. Теперь же, короткие, а возможно и 
емкие видеофрагменты могут заменить обычные информацион-
ные сообщения. Впрочем, уже есть примеры слияния Интернета с 
телевидением. Журналисты вынуждены обращаться к видеофай-
лам, выложенным обычными пользователями во всемирную пау-
тину, с целью подготовить новостной материал на телевидении. 
Одним из наиболее ярких случаев, иллюстрирующих подобную 
ситуацию – падение неизвестного объекта в Челябинской области 
15 февраля 2013 года, когда абсолютно все съёмки, показанные 
по всем каналам ТВ, были сделаны при помощи сотовых теле-
фонов и видеорегистраторов в автомобилях. 

Некоторые изменения в жанрах есть, и они будут внедряться 
и впредь, поскольку новые правила диктуются возрастающими 
потребностями людей и стремительным развитием технологий. 
Неограниченное виртуальное пространство и возможность опе-
ративно размещать информацию позволили  выработать некото-
рые новые элементы в сетевой системе на протяжении последних 
лет. Но, несмотря на это, все эти преобразования делаются на ос-
нове уже существующих жанров журналистики.

Следующим типоформирующим признаком является оформ-
ление сайта. Его виртуальная природа, а также технические воз-
можности позволяют создать массу вариантов внешнего вида, 
внедрить совершенно новые функции (например, возможность 
оперативного комментирования события). Как правило, одного 
шаблона сайта для веб-издания достаточно. Затем его нужно про-
сто заполнять, в то время как макеты для газет, как правило, разра-
батываются для  каждого номера. Сейчас технически макет можно 
создать при помощи специальных компьютерных программ.

Сам дизайн информационного ресурса нередко заимству-
ет классические элементы оформления из печатной периодики.  
Главное здесь – профессионализм дизайнера. А.И. Акопов в своей 
статье «Типологические признаки сетевых изданий» справедливо 
полагает, что чрезмерная перегруженность сайта графическими 
элементами, какими бы эффектными они не были, может оттол-
кнуть читателей [60]. Информационный сайт должен выглядеть 
стильно и быть удобным для просмотра и чтения, а не пестрить 
всеми цветами радуги, мерцать и дёргаться, отвлекая внимание. 
Так могут выглядеть развлекательные ресурсы, но не сайты ин-
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формационных агентств или порталов. К сожалению, многие ин-
формационные ресурсы вынуждены размещать яркие баннеры на 
своих страницах, так как реклама является для них существенным 
источником дохода. Именно она является причиной излишней кра-
сочности рассматриваемых сайтов в наши дни. А.И. Акопов в на-
чале двухтысячных годов полагал, что причиной некачественной 
проработки оформления кроется в непрофессионализме, посколь-
ку «…профессиональные технические и художественные редакто-
ры, имеющие высшее полиграфическое образование и владеющие 
знаниями психологии восприятия текста, в своем большинстве 
уступили место самоучкам-программистам, в лучшем случае 
имеющим художественные способности, что, естественно, недо-
статочно» [60]. Несмотря на то, что сегодня дизайн (как в Рунете, 
так и в Кырнете) значительно улучшился, по сравнению с началом 
двухтысячных годов, проблема с красочным перенасыщением на 
страницах информационных ресурсов существует.

На сегодняшний день цифровые технологии позволяют бы-
стро обрабатывать и размещать фотографии в публикуемых мате-
риалах на веб-страницах информагентств. Кроме того, возможна 
загрузка видеоматериалов. «Вес» видео и фото постоянно увели-
чивается (с сотен килобайт до десятков мегабайт), что обеспечи-
вает постоянный рост качества контента в сети. Немаловажно при 
этом учитывать возможность загрузки пользователями файлов 
посредством браузеров. Тенденция в Кыргызстане пока просле-
живается не столь заметно, но КНИА «Кабар», например, начало 
вещать свои пресс-конференции в прямом эфире на сайте.

Авторы, как люди представляющие веб-издания, являются 
также немаловажным компонентом в типоформирующей систе-
ме. Иногда, журналиста делает известным необычная подача 
информации. Часто это зависит от заголовка, который является 
«лицом» публикации. Информагентства подают материалы, на-
писанные исключительно литературным языком, что является од-
ной из главных составляющих любого СМИ. Профессиональный 
Интернет-журналист, по сути, является прямым коллегой газет-
ному корреспонденту или аналитику.

Ещё один элемент типологии – периодичность. Как отмеча-
ет А.И. Акопов, это – «один из важных и спорных признаков се-
тевых изданий. Его отличие в сети заключается, прежде всего, в 
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резком сокращении сроков выхода в свет, что естественно. Число 
ежедневных и еженедельных изданий по отношению ко всему их 
количеству в процентном отношении во много раз выше того же 
соотношения в бумажной прессе. Но есть одна существенная осо-
бенность, которая заставляет задуматься. Как определить перио-
дичность издания, в котором один раздел обновляется ежедневно, 
другой – еженедельно, третий раз в месяц, а четвертый хранит пу-
бликации по нескольку месяцев и даже годы? Среди всех видов 
периодичности сетевых изданий самая распространенная – еже-
недельная» [60]. В работе информационных агентств Кыргызста-
на действительно прослеживается такая особенность – некоторые 
разделы заполняются регулярно, а другие могут не обновляться 
месяцами. Это детально рассмотрено при исследовании каждого 
отдельно взятого агентства в этой работе. И это одно из основных 
и немаловажных отличий информационного агентства, например, 
от газеты, где основные рубрики должны заполняться в каждом 
номере. Таким образом, периодичность в информационном агент-
стве имеет своеобразную вольную структуру.

Такой типоформирующий признак, как «объём», является не-
много спорным по отношению к сетевым изданиям, поскольку 
здесь гораздо больше свободы, чем в печатной прессе. Неограни-
ченность пространства позволяет редакторам информационных 
агентств и других веб-изданий менять объем материалов в любой 
момент, когда это потребуется. Может показаться, что это полный 
уход от норм и стандартов. Произошли определенные преобра-
зования на техническом уровне. Что касается, непосредственно, 
информационных агентств Кыргызстана, то объём публикаций 
огромен.  Редко бывает менее пятидесяти публикаций в день. Ин-
формационная нагрузка порой колоссальная. Все рассортировано 
по рубрикам, которые и упорядочивают всю информацию.

Последним типоформирующим признаком является «тираж». 
Популярность издания лучше всего отслеживать по посещаемости 
ресурса, которую можно определить по двум индикаторам: рей-
тингам, составленным исследователями для изучения медиарын-
ка и счётчикам посещений, установленным на сайтах. В сетевой 
журналистике «тираж» – спорный типологический признак, так 
как в нём нет необходимости. Информационная продукция, пред-
лагаемая Интернет-ресурсами, не требует затрат для  дистрибуции 



32

из-за электронной природы. Владельцы веб-сайтов предпочитают 
использовать популярную систему фиксирования посещений сай-
тов, преимущественно бесплатный сервис Google Analytics, кото-
рый предоставляет детализированный отчёт о посетителях сайта, 
вплоть до информации из какой страны посещали веб-ресурс. В от-
четах системы Google Analytics присутствует инфографика, кото-
рая позволяет ознакомиться с  данными подробно. Популярность 
– очень важный показатель для рекламодателей. Чем шире аудито-
рия, тем очевиднее смысл размещать рекламу. Таким образом, по 
отношению к сетевым изданиям, классическое понятие «тираж» 
целесообразнее заменить на «посещаемость» или «популярность».

А.А. Калмыков и А.Л. Коханова в книге «Интернет-жур-
налистика» ввели важное, наиболее широкое понятие – «ин-
формационное общество», позволяющее охарактеризовать по-
тенциальную аудиторию сетевых изданий: «Информационное 
общество – глобальный экономико-политический, антропосо-
циалъный и технологический проект, предполагающий управ-
ляемый цивилизационный переход к мировому общественному 
устройству, при котором доминирующую роль во всех областях 
жизни будет играть система массовых коммуникаций (СМК), ре-
ализованная с помощью компьютерных телекоммуникационных 
технологий, в частности технологий Интернета» [77]. 

И.В. Деева в своей работе «Русскоязычная печатная пресса 
Кыргызстана» выделяет ещё один признак: «для определения 
типа издания важно обозначить регион его распространения, то 
есть те области, города или страны в которых издание находит 
своих читателей» [12, 40]. Несмотря не отсутствие географиче-
ских границ в Интернете, статистика посещаемости отслеживает-
ся по странам, что позволяет выявить территориальную популяр-
ность того или иного ресурса. 

Расширение электронных сетей обеспечило существенное 
увеличение скорости отправления и получения сообщений. Опе-
ративность, как один из важнейших факторов в журналистике, 
значительно повысилась. Более того, Интернет позволил людям с 
разных континентов общаться и обмениваться информацией бес-
препятственно. Пользователь Интернета из США может посетить 
официальные сайты кыргызских агентств (многие из них имеют 
англоязычные версии).  
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Однако беспрерывные изменения, происходящие в процессе 
преобразования Интернета, диктуют новые тенденции и в сете-
вой журналистике, что вполне закономерно. Одним из наиболее 
важных изменений – постоянный рост качества медиаконтента в 
сети. С каждым годом пользователи Сети получают файлы всё 
качественнее. Популярность такого содержимого возрастает. 
И хотя теоретическая возможность полной подмены гипертекста, 
как основной составляющей сетевой журналистики маловероят-
на, развитие медиа настораживает. Аудитория стала более тре-
бовательной. Развиваются глобальные сайты со всевозможными 
сервисами, лидирующие в рейтингах посещаемости в Интернете. 
И.С. Ашманов считает, что слияние телевидения и Интернета в 
России неизбежно. Вероятность схожего процесса в Кыргызста-
не высока, поскольку на примерах информационных агентств 
«Кабар», «Чалкан.kg», «K-News» уже заметно выделение видео, 
как одного из главных компонентов при подготовке информаци-
онных сообщений. Другое слияние (классической журналистики 
с Сетью) в Кыргызстане уже давно состоялось. Интернет, заво-
ёвывая всё большую аудиторию, формирует глобальное информа-
ционное общество из различных групп пользователей и изменяет 
журналистику ежедневно. Теоретически, развитие и распростра-
нение Интернета позволяет предположить, что сетевая журнали-
стика будет вытеснять печатную прессу. 

Вопросы

1.	 Назовите три основных типологических признака сете-
вого издания. Подходят ли они для информационного агентства, 
если рассматривать его как современное сетевое издание?

2.	 Отличаются ли цели Интернет-СМИ от тех, что преследу-
ют печатные издания?

3.	 Перечислите оставшиеся типологические признаки сете-
вого издания.

4.	 Необходим ли сетевому изданию такой типологический 
признак как «тираж»? 

5.	 Чем объясняется необходимость в таком типологическом 
признаке как «регион распространения»? Как удобнее всего со-
бирать данные по этому признаку в Сети?
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6.	 Перечислите три этапа развития подачи журналистского 
материала. Чем выделяется последний этап?

7.	 Чем отличается жанровое разнообразие сетевого издания 
от печатного?

8.	 Какой тип жанров журналистских произведений наибо-
лее характерен для информационного агентства? 

9.	 В чем заключается прогноз о слиянии Интернета и теле-
видения И.С. Ашманова? 

10.	 Как слияние Интернета и телевидения может повлиять на 
работу информационных агентств?

Задания

1. Проанализируйте материалы в различных рубриках одно-
го информационного агентства Кыргызстана с целью выявления 
наибольшего количества жанров, в которых работают журнали-
сты. В случае если жанры смешанные, выявите их.

2. Вспомните примеры материалов, когда журналисты физи-
чески не могли осветить какие-либо события и были вынуждены 
использовать в своей работе материалы, представленные пользо-
вателями Интернета.

Глава 3. Роль государственного  
национального информационного  
агентства Кыргызстана «Кабар»  
в информационном обеспечении 
суверенитета страны

3.1. История Кыргызского национального  
информационного агентства «Кабар»

Первое информагентство, начавшее работу на территории 
современного Кыргызстана было учреждено совместным реше-
нием СНК Киргизской ССР и главным информационным орга-
ном СССР (агентством ТАСС) в марте 1937 года, и получило 
название «КирТАГ» [25, 86]. Вплоть до 1992 года оно входи-
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ло в состав ТАСС (Телеграфное агентство Советского Союза). 
Советская власть получила информационный инструмент для 
сбора информации из региона,  освещения собственной инфор-
мации и воздействия на население страны. В стране понимали 
немаловажную роль информационной политики и необходи-
мость работы профессионалов в регионах. В этот период своего 
существования информационное агентство «КирТАГ» являлось 
единственным СМИ на территории Киргизии, имевшем право 
распространять официальные сообщения от центральной вла-
сти страны.

Во время основания «КирТАГа» в стране ощущалась нехват-
ка профессиональных журналистов, что стало одной из проблем 
в становлении агентства. Однако руководству удалось привлечь 
наиболее компетентных сотрудников из газет города Фрунзе. Они 
проходили специальное обучение ТАСС, после чего овладевали 
навыками информационной службы и становились мобильными 
и оперативными журналистами. 

В книге-альбоме «КНИА «Кабар»: КирТАГ – Кыргызка- 
бар – Кабар. 1937-2012» отмечается роль внештатных сотрудни-
ков в истории агентства: «Внештатные корреспонденты стара-
лись и постепенно становились верными помощниками профес-
сиональных журналистов. Среди них были люди самых разных 
профессий и возрастов. В их числе были рабочий совхоза «Сейди-
Кум» Базар-Коргонского района К. Жоробаев, ставший позднее 
народным писателем Кыргызстана Ч. Айтматов, заслуживший 
в последствие звания академика М. Миррахимов, работник Го-
скомспорта Киргизской ССР М. Каримбаев, музыковед С. Жите-
нев, учитель из Наукатского района К. Симеопуло, пенсионеры 
М. Бекмуратов и К. Яременко и многие другие» [25, 86]. 

Вскоре сотрудники агентства решили не ограничиваться толь-
ко передачей и рассылкой информационных материалов, и стали 
выпускать свое издание «Вестник КирТАГА». «Это означало, что 
и на страницах газет, и в передачах радио находило отражение все 
новое, читатели получали интересные информацию, зарисовки, 
репортажи киртаговцев А. Емешина, В. Данилова, Н. Путилина, 
Е. Бикастрова, выразительные фотоснимки Л. Вильчинского. Они 
всегда были в гуще событий, оперативно готовили злободневные 
материалы» [25, 86]. 
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В период Великой Отечественной войны «КирТАГ» рабо-
тал в усиленном режиме. Журналисты КирТАГа неоднократ-
но выезжали на фронт, в освобожденные от оккупации районы. 
«По примеру знаменитого «Окна ТАСС» журналисты агентства 
совместно с художниками республики в годы войны наладили 
выпуск “Окно КирТАГа”. Авторами их номеров были видные 
мастера кисти С.А. Чуйков, Г. Айтиев, А.И. Игнатьев, А.Н. Ми-
халев, Д.А. Ильина и другие. К работе над «Окнами КирТАГ» 
были привлечены и профессиональные литераторы, в частности, 
талантливый поэт Ж. Боконбаев, писатель Я.А. Апушкин и дру-
гие» [25, 87]. Также агентство принимало рассылку для местной 
печати сводок «Совинформбюро»,  куда входила союзная и зару-
бежная информация.

Бывший журналист агентства А. Богданов отметил необхо-
димость в слаженности коллектива, без которой успешная рабо-
та в информационном агентстве невозможна, и привёл в пример 
команду корреспондентов и других представителей агентства, 
сыгравших важную роль в его работе: «Заместители главных ре-
дакторов Б. Турдумамбетов, А. Баршай, А.Рябушкин, заведую-
щие отделами В. Ровный, З. Сорокина, С. Огибалина, ответствен-
ный выпускающий Б. Майнаев, корреспонденты В.Вюловников, 
Н. Плетнев, фотокорреспонденты А. Кадыркулов, Е. Петрийчук, 
В. Милосердый, Б. Доценко, переводчики и редактора А. Молдо-
канов, Д. Сулайманкулов, Ж. Тынаев, Т. Мамбеткулов, Т. Досали-
ев и другие» [25, 88]. «Добросовестно выполняли свои обязанно-
сти электромеханики З. Акбагышева, Ш. Джээнбаева, связистки 
Р. Турсунбаева, Т. Чебакова, корректоры К. Саскеева, Ч. Самсали-
ева, машинистки Л. Хлебникова, Ж. Карагулова, В. Непряхина» 
[25, 88]. 

Согласно А. Богданову, «в 1972 году материалы агентства 
получали 8 тыс. газет на территории СССР, а также зарубеж-
ные новостные агентства, 16 республиканских и областных, 
55 городских и районных газет. КирТАГ в 1970-годах входило 
в пятерку лучших подразделений ТАСС на территории СССР»  
[25, 89]. 

Первое информационное агентство Кыргызстана просуще-
ствовало в качестве единственного представителя рассматрива-
емого типа СМИ шестьдесят четыре года. В течение всего пери-
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ода его функционирования в эпоху СССР, оно являлось главным 
государственным информационным источником страны. С 1937 
по 1992 годы агентство возглавляли семь человек: Михаил Мо-
розов (1937-1941 гг.), Александр Казанский (1941-1949 гг.), Евге-
ний Ячник (1949-1952 гг.), Иван Смирнов (1952-1958 гг.), Аскар 
Сопиев (1958-1972 гг.), Токтомуш Иманалиев (1972-1986 гг.) и 
Станбек Усупов (1986-1992 гг.). [25, 92] Фотоматериалы и тексты, 
созданные сотрудниками агентства в этот, самый долгий этап су-
ществования «КирТАГа», сегодня стали главными носителями 
исторической памяти государства. «В результате непрерывной 
фотолетописи страны, которую агентство ведет на протяжении 
75 лет, создан архивный фонд, насчитывающий более 50 тысяч 
негативов и многочисленные оцифрованные кадры, которые хра-
нятся в архиве агентства и в Госархиве Кыргызской Республики» 
[25, 87]. 

Полностью государственное информационное агентство 
осталось таковым и после распада СССР, но стало уже «рупо-
ром» официальной власти суверенного Кыргызстана. На этом 
закончился первый этап существования агентства, как зависимо-
го СМИ. Далее оно обретает самостоятельность. Для этого шага 
ему потребовалось некоторое время, поскольку  развитие собы-
тий привело к тому, что развалилась целая организационная си-
стема, которая больше не была нужна в том виде, в котором она 
существовала на тот момент. Требовались серьезные перемены в 
структуре агентства, в его политике. Это была смена эпохи.

После выведения агентства «КирТАГ» из состава ТАСС в 
1992 году, оно было преобразовано в Государственное информа-
ционное агентство «Кыргызкабар». Новое имя продержалось до 
1995 года. В это время агентством руководил Аскар Рыскулов, 
являвшийся также первым пресс-секретарём президента Кыр-
гызской Республики. Своё нынешнее имя («Кабар») агентство 
получило в 1995 году при руководстве Александра Романова и 
трансформации в «Кыргызское национальное агентство комму-
никации и информации» (КНАТИ). Как отмечается в книге-аль-
боме «КНИА «Кабар»: КирТАГ – Кыргызкабар – Кабар. 1937-
2012», изданной к 75-летию агентства, именно этот период был 
одним из самых напряжённых в истории агентства. У него на-
копились кредиторские и дебиторские долги [25, 90]. С приходом 
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в агентство нового руководителя Кубанычбека Таабалдиева, «Ка-
бар» вновь становится одним из главных СМИ страны и начина-
ется эра развития сетевой журналистики.

Информационное агентство «Кабар» стало первым публико-
вать свои материалы в Интернете Кыргызстана в 1998 году, став 
первопроходцем в области онлайн-журналистики в стране. Куба-
нычбек Таабалдиев руководил агентством с 1998 по 2006 годы 
(в 2011 году он вновь возглавил данное СМИ). Три года напря-
женной работы (с 1998 по 2001 год) позволили агентству стать 
площадкой для международных мероприятий. Насколько можно 
судить по истории КНИА «Кабар», руководство нашло правиль-
ный подход к выходу из кризиса и переживало наиболее острый 
и значимый период. В 2001 году при К. Таабалдиеве «Кабар» 
был преобразован в Кыргызское национальное информационное 
агентство (КНИА). Агентством в постсоветский период руково-
дило ещё четыре человека: Олег Рябов (март-июнь 2006 года), 
Надыр Момунов (2006-2008 гг.) и Жыргалбек Турдукожоев  
(2010-2011 гг.). 

Периодически кадры агентства переходят на должности 
пресс-секретарей лиц из высших эшелонов власти. «За короткое 
время из среды новобранцев агентства выросло много известных 
на сегодня журналистов и работников в СМИ, которые ныне ра-
ботают на ответственных должностях. Один из них Жыргалбек 
Касаболотов назначен 1-заместителем директора агентства, Ай-
бек Султангазиев два года работал пресс-секретарем Премьер-
министра КР, а в 2012 году Толгонай Стамалиева назначена руко-
водителем пресс-службы Жогорку Кенеша КР» [25, 91]. 

  
3.2. КНИА «Кабар» сегодня
    
Информационное агентство «Кабар» является, не входящим 

в систему исполнительной власти, единственным государствен-
ным информационно-аналитическим учреждением  и координа-
тором внутренней и международной информационной политики 
страны. «Поэтому агентство в первую очередь распространяет 
в Кыргызской Республике и за ее пределами официальную ин-
формацию, предоставляемую органами государственной власти, 
структурами гражданского общества, бизнес ассоциациями.



39

В задачи «Кабар» входит сбор и оперативное распростране-
ние объективной информации о важнейших событиях в политиче-
ской жизни страны и других государств. Агентство осуществляет 
международные и внешнеэкономические связи в информацион-
ной и других сферах деятельности, содействуя развитию инфор-
мационных и иных связей КР с зарубежными странами» [90]. 

Все прочие агентства не являются государственными. 
Статус «Кыргызское национальное информационное агент-

ство» «Кабар» получило в 2001 году. На официальном сайте ин-
формагентства публикуется вся официальная государственная 
информация. Сообщения от Президента страны всегда находятся 
в рубрике «Главные события дня». Например, главным событием 
дня 7 марта 2013 года стало официальное поздравление Алмаз-
беком Атамбаевым соотечественниц с Международным женским 
днём. Таким образом, информационная политика КНИА «Кабар» 
схожа с той, которую проводит газета «Слово Кыргызстана». 
У власти страны есть официальные органы СМИ, как в печатной 
прессе, так и в Интернете.

Материалы информагентства «Кабар» доступны на четырёх 
языках: кыргызском, русском, английском и турецком. Если ста-
тьи и новости на первых трёх языках можно прочитать почти на 
всех сайтах информагентств Кыргызстана, то информация на чет-
вертом является достаточно эксклюзивной для региона. Подбор-
ки публикаций для каждого языка несколько отличаются. Боль-
шинство материалов предоставлено на государственном языке 
и на русском, несколько меньше и выборочно – на турецком и 
английском. Схожая практика имеет место и в других агентствах, 
например в ИА «24.kg» или «КирТАГ».

Технически КНИА «Кабар» является одним из наиболее раз-
витых информагентств в Кыргызстане. Только «Кабар» проводит 
свои пресс-конференции в прямом эфире. Это стало существен-
ным нововведением в онлайн-журналистике Кыргызстана. Про-
смотр пресс-конференций доступен любым пользователям – будь 
это граждане Кыргызстана, заинтересовавшиеся той или иной 
проблемой, или профессиональные журналисты, которые теперь 
могут присутствовать в пресс-центре КНИА «Кабар» виртуаль-
но. Для того, чтобы просмотреть конференцию на официальном 
сайте КНИА «Кабар» достаточно в указанное время (в колон-
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ке «Пресс-центр») зайти на главную страницу сайта агентства. 
Вещание начинается автоматически. Также доступен переход в 
полноэкранный режим. Качество картинки на данный момент 
не очень высокое, помехи и прерывания могут возникать в за-
висимости от скорости передачи данных по Интернету у поль-
зователей. Но условия вполне рабочие, и если журналист будет 
смотреть пресс-конференции таким образом, он сможет опу-
бликовать все необходимые данные по завершении просмотра. 
Большинство видеоматериалов, отснятых во время проведения 
пресс-конференций операторами, выкладываются в архивы сай-
та. Также у КНИА «Кабар» есть официальная мобильная версия 
сайта, доступная пользователям. Информагентство использует 
социальную сеть Facebook и веб-сервис для опубликования бы-
стрых сообщений Twitter в целях распространения информации, 
написанной журналистами. Впрочем, эту политику проводят и 
все остальные информагентства Кыргызстана.

КНИА «Кабар» наиболее широко освещает мировые ново-
сти, публикующиеся в соответствующей рубрике.  Например, 
на сайте информагентства 6 марта была опубликована новость 
о смерти президента Венесуэлы Уго Чавеса или о гибели знаме-
нитого российского актёра Андрея Панина день спустя. Данное 
информагентство, пожалуй, в большей степени, чем какое-либо 
другое в Кыргызстане уделяет внимание значимым зарубежным 
событиям. Это касается не только упомянутой рубрики «Миро-
вые новости», но и рубрики «Спорт», в которой освещаются ма-
териалы, посвященные не только достижениям или поражениям 
кыргызстанских спортсменов, но и мировым событиям. Напри-
мер, можно увидеть результаты футбольных матчей крупнейших 
лиг Европы. «Кабар», фокусируясь на событиях внутри страны, 
затрагивает и внешнюю информацию. 

Новая рубрика КНИА «Кабар» «Стратегия 2017» содержит в 
себе различные публикации, связанные с программой правитель-
ства Кыргызской Республики на 2013-2017 годы. Этот раздел отра-
жает прогосударственную политику информационного агентства, 
одна из задач которого – держать читателя в курсе всех основных 
событий, касающихся преобразований в стране. Наиболее часто 
можно найти информацию о планах и прогнозах от уполномочен-
ных лиц. В этом разделе также публикуются комментарии пред-
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ставителей зарубежных организаций, сотрудничество с которыми 
лежит в основе международной политики Кыргызстана.

Одной из базовых рубрик, как и у большинства информа-
ционных агентств, является «Экономика». Стоит отметить, что 
новости из этой рубрики нередко пересекаются с темами, осве-
щаемыми в разделе «Стратегия 2017». Например, публикация с 
заголовком «Стратегия партнерства КР и АБР на 2013–2017 годы 
одобрена Координационным советом по инвестиционной по-
литике» находится в разделе «Экономика», в то время как оче-
видно, что этот материал целесообразно было бы опубликовать 
в рубрике «Стратегия 2017». Необходимость наличия обеих ру-
брик на официальном сайте информационного агентства «Кабар» 
представляется сомнительной из-за их схожести. Учитывая, что 
редакторы информационного агентства всё же утвердили обе 
рубрики, будем считать, что в этом есть необходимость. Раздел 
«Экономика» обновляется значительно чаще, чем «Стратегия 
2017». В начале марта 2013 года публикаций в первом разделе в 
три раза больше, чем во втором. Можно предположить, что глав-
ные новости публикуются в разделе «Стратегия 2017», а осталь-
ные уходят в стандартный раздел.

Основные рубрики КНИА «Кабар»: «Политика», «Обще-
ство», «Наука и культура» и «Спорт». Рубрика «Общество» во 
всех информационных агентствах (кроме «КирТАГ») является 
самой заполняемой, и «Кабар» – не исключение. В ней двадцать 
семь публикаций за 6 марта 2013 года и тридцать одна за 7 мар-
та. В рубрике «Политика»: 6 марта – десять новостей, 7 марта – 
пять. Раздел «Экономика» насчитывает по девять материалов за 
каждый из этих дней, рубрика «Спорт» – по одному. В рубрике 
«Наука и культура» за эти дни информация отсутствует, 5 марта 
2013 года в ней было опубликовано пять новостей, 4 марта – две 
и затем 2 марта – одна новость. Мы видим, что некоторые рубри-
ки заполняются достаточно стабильно, другие же хаотично, что 
является нормой для информационных агентств Кыргызстана. 
И такая практика распространена в каждом из них.

Для новостей из различных уголков Кыргызстана выделена 
специальная рубрика «Регионы». Здесь можно найти информа-
цию о последних событиях, происходящих в Нарынской, Ошской, 
Джалал-Абадской, Баткенской, Иссык-Кульской и Таласской об-
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ластях Кыргызстана. Остальные информационные агентства не 
выносят региональные новости в собственный раздел. Кроме 
того, рубрика «Здоровье» также является уникальной. Все прочие 
организации публикуют новости, связанные со здравоохранени-
ем, как правило, в разделе «Общество», либо в других разделах, 
в зависимости от содержания материалов. Исключением является 
«АКИpress» с сайтом «Дискуссии о здравоохранении и науке».

Рубрика «Кадровая политика» содержит информацию о на-
значениях на высокие государственные должности и об увольне-
ниях с постов. У этой рубрики любопытная статистика, в начале 
марта 2013 г. здесь несколько дней подряд выходило по пять но-
востей, что говорит о постоянной смене кадров в Кыргызстане. 
В рассмотренное время данная рубрика обновляется чаще, чем 
разделы «Спорт» или «Наука и культура».

Перечень жанров материалов КНИА схож с набором, ис-
пользуемым другими информационными агентствами, в особен- 
ности – «КирТАГ». Подавляющее количество материалов пред-
ставляет собой информационные заметки в качестве новостей. 
В «Кабар» существует один раздел, посвященный аналитике – 
ИАЦ «Кабар». В этой рубрике представлены жанры: аналити-
ческая статья и интервью с экспертами. Основными авторами в 
данной рубрике являются Мирлан Алымбеков, Роза Алмакунова, 
Чолпон Сулайманова, Адилет Султаналиев. Авторами большин-
ства публикаций в КНИА «Кабар» в 2013 году являются Роман 
Гайнанов, Бедибай Саматов, Адылбек Акматов, Улан Чойбеков, 
Аскат Турусбеков, Ширин Торогельдиева, Махабат Момуналиева.

 Дизайн официального сайта КНИА «Кабар» достаточно 
прост и удобен для пользователей. Доступно два варианта про-
смотра новостей – в формате привычной новостной ленты или 
блоками. Дизайн сайта «K-News» с апреля 2013 года содержит 
такую же функцию. Заголовки новостей на сайте КНИА «Кабар» 
выделены синим цветом. Это несколько непривычно, поскольку 
информационные агентства традиционно используют чёрный. 
Впрочем, «привычный» цвет в дизайне сайта также задейство-
ван. Например, в качестве шрифта объявлений в колонке «Пресс-
центр». Логотип сайта расположен в левом верхнем углу по ка-
нонам веб-дизайна. Под ним расположена бегущая строка. Как 
графическая составляющая, она очень важна, поскольку позво-
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ляет читать ленту новостей в движении. Этот элемент также ис-
пользует информационное агентство «K-News». При наведении 
на бегущую строку на сайте КНИА «Кабар», она останавливает-
ся. Каждая новость в ней представляет собой ссылку, нажав на 
которую, пользователь попадает на страницу с полным текстом. 
«Кабар» использует фотографии и иллюстрации не в каждой пу-
бликации, но на заглавной странице изображения присутствуют 
всегда. Иногда это несколько изображений, которые можно про-
сматривать в окне страницы сайта, не осуществляя переходов. 
Существуют также разделы «Видео дня» и «Фотогалереи», где 
пользователь может отдельно ознакомиться с медиафайлами. Ка-
тегории и основные новости, отображающиеся в блоках, вероят-
но, выбираются системой произвольно, либо отбираются редак-
торами. Но пользователь всегда может сменить рубрику прямо в 
панели отображения текста и перейти в другие разделы.

Согласно статистике «Alexa» [107], официальный сайт 
КНИА «Кабар» за три месяца по состоянию на 10 марта 
2013 года занимает 677 позицию в Кыргызстане и 515  146 в 
мире. В статистике «Webomer» [101] за месячный период по 
состоянию на 10 марта, сайт занимает 196 позицию. В то же 
время, согласно исследованию поведения и восприятия медиа 
аудитории 2012 года («2-я волна») исследовательско-консалтин-
говой компании «M-Vector» [75], сайт КНИА «Кабар» занимает 
8,6 % посещений всех информационных сайтов Кыргызстана, 
находясь на четвертом месте.

По состоянию на 30 апреля 2013 года, КНИА «Кабар» зани-
мает семьдесят второе место по Кыргызстану за месяц в статисти-
ке по доменам второго уровня в российской системе отслежива-
ния посещаемости веб-ресурсов «Webomer» [101]. В статистике  
«Alexa» [107] за трёхмесячный период по состоянию на 30 апре-
ля 2013 года, КНИА «Кабар» занимает 2817 позицию в рейтинге 
посещаемости ресурсов Азербайджана, по Кыргызстану данные 
отсутствуют. Данные по сайту КНИА «Кабар» не удалось обнару-
жить в системах «Net.kg» [97] и «LiveInternet.ru» [102]. 

Анализ географии посетителей сайта КНИА «Кабар» в си-
стеме «Url-Sub.ru» [62] по состоянию на 4 мая 2013 года выявил, 
что наибольшую популярность ресурс имеет в Азербайджане 
(62,9 %) и Кыргызстане (31,2%).
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Вопросы

1.	 Когда было учреждено информационное агентство «Кир-
ТАГ»? 

2.	 В состав какой организации входило информационное 
агентство «КирТАГ»? 

3.	 Кто был его первым руководителем информационного 
агентства «КирТАГ»?

4.	 Кто составлял основу штата агентства «КирТАГ» после 
его основания?

5.	 Расскажите о работе агентства «КирТАГ» в период Вели-
кой Отечественной Войны.

6.	 Когда «КирТАГ» был выведен из состава крупной орга-
низации? 

7.	 Какое название получило агентство после распада СССР? 
8.	 Кто был руководителем государственного информацион-

ного агентства с 1992 по 1995 годы?
9.	 Когда агентство получило название «Кабар»?
10.	Какой руководитель дважды возглавлял агентство? Рас-

скажите подробнее о работе агентства при нём.
11.	Когда у информационного агентства «Кабар» появился 

официальный сайт в Интернете? 
12.	На скольких языках информационное агентство «Кабар» 

предоставляет свои материалы сегодня?
13.	 В какой из стран бывшего СССР у агентства высокая по-

сещаемость  сегодня (согласно сетевым рейтингам 2013 года)? 
14.	 Когда «Кабар» получило статус Кыргызского националь-

ного информационного агентства?

Задания

1.	 Просмотрите официальный сайт информационного 
агентства «Кабар» и попытайтесь сформулировать особенности 
подачи информации. Учитывайте, что «Кабар» является един-
ственном государственным агентством.
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2.	 Изучите рубрикацию на сайте агентства «Кабар». Посмо-
трите количество материалов в ключевых рубриках. Сравните по-
лученные результаты с данными в книге.
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